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Tehniline kirjeldus

Metoodika vélja to6tamine rahvusvahelistelt huvipakkuvate kultuuri- ja spordisiindmuste otsese ja
kaudse sotsiaalmajandusliku moju hindamiseks

1. Taustainfo

Turismisektor! on Eestile oluline majandusvaldkond, mille osakaal sisemajanduse kogutoodangust oli
COVID19 kriisi eel ligi 8%. Turism? kujundab Eesti kuvandit véalismaal ja aitab hoida transporditihendusi
teiste riikidega, tasakaalustab regionaalset arengut ja pakub todkohti, mis on paljudele esimeseks
vOimaluseks tooturul alustada. Turismistrateegia aastateks 2022-2025 sedastab (he peamise
valjakutsena ka sektori siseriikliku maine. Majutuse ja toitlustuse valdkonnas tegutses Eestis 2019.a
aastal 4088 ettevotet ja 2021. aastal 4031 ettevotet. Nendes valdkondades to6tas Eesti T66j6u uuringu
kohaselt 2019.aastal 29 500 inimest ja 2021. aastal 21 600 inimest.>

Kultuuri- ja spordisindmused (edaspidi ka siindmus)* on (ks oluline ja kasvav osa turismi
sotsiaalmajanduslikust mojust. 2019. aastal moodustas kultuuri- ja loomemajanduse valdkonna
lisandvaartus 2,2% Eestis toodetud SKT-st ning kultuuri- ja loomemajanduse valdkondades t6otas
2019. aastal 28 300 inimest ning tegutses 10 700 ettevétet (11,2% Eesti ettevotete koguarvust). Sektori
kogutulu oli 2019. aastal 1, 863 miljardit eurot.’

Sindmused vdivad vastuvotvale kogukonnale tuua palju tulu, muutes need vaartuslikuks panustajaks
piirkonna (turismi)majandusse. Stindmustel on osa sihtkoha turundamisel ja neil vdib olla plsiv
positiivne mdéju sihtkoha kuvandile, juhtides tahelepanu olemasolevatele pakkumistele ja teenustele,
vOi voivad siindmused olla mdne piirkonna turismisihtkoha arengu katallisaatoriks. Siindmustest
ajendatud turism on ks kiiremini kasvavaid turismisektoreid ja prognooside kohaselt selle tahtsus
kasvab ka edaspidi.

Eesti Konjunktuuriinstituut on uuringus , Kultuuri- ja spordisiindmuste regionaalse majandusliku méju
hindamine ning analliis”® vilja toonud, et kultuuri- ja spordisiindmused muudavad piirkondi
atraktiivsemaks nii sise- kui vélisturistile, parandavad elukeskkonda ja koost66d kohalike ettevotete ja
omavalitsuste vahel, annavad praktikavGimalusi vabatahtlikele noortele ning edendavad kohalikku
kultuuri- ja spordielu.

Siindmused on olulised motivaatorid turismiks ja need mdjutavad suuresti ka sihtkoha arengut.
Turismisihtkohad saavad tdsta tanu siindmustele oma profiili ja teha end nahtavaks piirkonnatleselt,

1 Turismisektoriks loetakse kitsamas tahenduses majutusettevdtjaid, toitlustusettevotjaid, spaasid ja veekeskusi, reisiettevotjaid,
ndupidamiste ja messide korraldajaid, turismiteenuste pakkujaid, turismiatraktsiooni pidajad ning laiemas kasitluses lisanduvad sditjate
muud maismaavedu teostavad ettevdtjad, suveniiri-, kasitoo- voi Eesti disaini miijad, ja giidid.

2 Statistilisse profiili kuuluvad ettevotted, tegevusala jargi, Statistikaameti statistikaandmebaasi tabel ER021- URL:
https://andmed.stat.ee/et/stat/majandus _majandusuksused _ettevetjad/ER021

3 Statistikaameti andmetabel TT022, URL: https://andmed.stat.ee/et/stat/sotsiaalelu__tooturg__heivatud__aastastatistika/TT0200

4 Rahvusvahelised ja rahvusvahelise potentsiaaliga kultuuri- ja spordisindmused:

(1) Rahvusvaheline stindmus on planeeritud tegevus, millel on kindel eesmark, ajaline kestus ning mis on rahvusvaheliselt huvipakkuv ja
mida turundatakse valisriikides. Siindmus on spordisindmus v&i kultuurisindmus.

(2) Spordisiindmus on professionaalne v6i amat6drspordi mis tahes sindmus vdi v8istlus mis tahes spordialal, mis on avalik ning mis jargib
kindla spordiala eeskirja voi tegevusjuhendi reegleid.

(3) Kultuurisindmus on avalikkusele suunatud stiindmus, mille eesmark on tutvustada ja edendada kultuuri.

5 Eesti Loomemajanduse olukorra uuring ja kaardistus 2021. URL:

https://ki.ee/publikatsioonid/valmis/1 Eesti loomemajanduse olukorra uuring ja_kaardistus 2021.pdf

6 Eesti Konjunktuuriinstituut (2012). Eestis toimuvate kultuuri- ja spordisiindmuste regionaalse majandusliku mdju hindamine ning
analliis”, URL: https://ki.ee/publikatsioonid/valmis/Kultuuri-_ja_spordisundmuste_majanduslik_moju.pdf



https://andmed.stat.ee/et/stat/majandus__majandusuksused__ettevetjad/ER021
https://ki.ee/publikatsioonid/valmis/1_Eesti_loomemajanduse_olukorra_uuring_ja_kaardistus_2021.pdf

siseriiklikult ja rahvusvaheliselt. Sindmustel on ka kogukondi edendav mdju. Stindmused vdivad tanu
nende ainulaadsusele avaldada pusivat positiivset mdju sihtkoha kuvandile ja viia tdahelepanu
olemasolevatele pakkumistele ja teenustele. Sindmusi saab nende mitmekdilgsuse tottu kasutada nii
usalduse suurendamise kui ka turundusmeetmena. Siindmused peaksid iseloomustama sihtkohtade
iseloomulikku kultuuriparandit ja traditsioone ning pakutavaid rituaale véi standardeid. Siindmused on
vdimalus sihtkohtadele koos kommunikatiivse ja identiteeti kujundava mdjuga.’

Ka Eestis toimuvad stindmused on oluline motivaator Eestisse reisimisel ja need tdstavad Eesti mainet
ja tuntust. 2017. aasta ,Valiskllastajate piiriuuring ja kaugturgude Ulevaated” andmetel kdis 20%
valiskiilastajatest spordi- v&i kultuurisiindmustel. Seejuures 7,5% koigist kilastajatest nimetas
sindmusi peamise pohjusena Eestisse tulekuks. [Ima rahvusvahelist huvipakkuvate siindmusteta peab
riik ja turismiettevdtjad investeerima oluliselt rohkem turistide Eestisse meelitamiseks, kuna reisitakse
huvipdhiselt ja ilma Urituste motivaatorina seda segmenti katte ei saa ja ning turunduskulud oleksid
mitmekordsed.

Stindmuste tottu saabunud véliskilastajate 60bimiste arv kokku oli enne COVID-19 kriisi 2019. aastal
hinnanguliselt ca 0,85 miljonit ja nende kulutused kokku olid samal aastal ca 107,1 miljonit eurot. 2020.
aastal toimus suuri sindmusi vahe ja véliskilastajate osalemine neil oli piiratud. Samas 2021. aastal
lisandus planeeritutele stindmustele ka varem ara jaanud sindmusi. Kuna kehtisid siiski teatud
piirangud reisimisele ja Uritustest osavGtule, olid spordi- ja kultuurisindmustele saabunud
valiskiilastajate (sh osalejad ja kilastajad) kulutused kokku 39,3 miljonit eurot. Arvestades, et igalt
kilastaja kulutatud eurolt laekub 33 senti maksutulu, laekus 2017-2019 valiskilastajate kulutustelt
maksutulu 31,8-35,3 miljonit eurot aastas, 2021. a. oli maksutulu 13 miljonit eurot.

Eesti Konjunktuuriinstituut (EKI) on hinnanud (2012. aastal) sindmuste kiilastajate kulutuste ja
Urituste eelarve kulude suhet, et hinnata kui palju iga eelarvesse panustatud euro tdi piirkonnale raha
tagasi. Selle kohaselt t8i keskmiselt iga eelarvesse panustatud euro piirkonda tagasi 4 eurot®. Samuti
on EKI hinnanud, et 2018. a toimunud Rally Estonia majanduslik mdju oli 4,33 miljonit eurot, millelt
riigile tasuti kdibemaksu 656 000 eurot ja ettevdtetele lisandus kiivet 3,67 miljonit eurot.®

Rahvusvaheliste stindmuste mdju ei piirdu ainult kultuuri v6i meelelahutusega. Nende (rituste
korraldamine tGstab Eesti ja nende piirkondade mainet, kus siindmust toimub, edendab turismi ja toob
otsest kasu Eesti majandusele, regiooni ettevdtetele ja asutustele, eeskitt teenusepakkujatele. Uha
enam leitakse, et majanduslike md&jude kérval on oluline anallilisida teisigi Uritusega kaasnevaid
positiivseid ja negatiivseid mdjusid nagu sotsiaalkultuurilised, keskkonnaalased vm ma&jud.

Majandus- ja Kommunikatsiooniministeeriumi (MKM) poolt on nii 2014-2020 kui ja 2021-2027
Euroopa Liidu struktuurivahendite finantsperioodidel kui ka riigieelarvelistest vahenditest toetatud
kultuuri- ja spordisindmuste korraldamist. Lisaks on ka Kultuuriministeerium (KUL) toetanud kultuuri-
ja spordisiindmuste korraldamist riigieelarvest.’® Samuti toetavad siindmuste toimumist kohalikud
omavalitsused ja ka erinevad piirkondlikud ettevétlusorganisatsioonid. MKMi toetuse puhul on
sindmuste toetamise eesmargiks rahvusvaheliste siindmuste arvu kasv Eestis, valiskiilastajate arvu
suurendamine ja Eesti kui meeldejdava reisisihtkohana tuntuse suurendamine. KUL toetuse puhul on
sindmuste toetamise eesmargiks tuua Eestisse rahvusvahelisi kultuuri- ja spordisindmusi, mille

7 The Importance and Impact of Cultural Events on Sustainable Development in Tourist Destinations:
https://www.researchgate.net/publication/352993059 The Importance and Impact of Cultural Events on Sustainable Development i
n Tourist Destinations

8 Eesti Konjunktuuriinstituut (2012). Eestis toimuvate kultuuri- ja spordisiindmuste regionaalse majandusliku mdju hindamine ning
analliis”, URL: https://ki.ee/publikatsioonid/valmis/Kultuuri-_ja_spordisundmuste_majanduslik_moju.pdf

9 Allikas: Shell Helix Rally Estonia majandusliku maju hinnang 13-15.07.2018.

10 KM toetused I3bi EASI: https://www.puhkaeestis.ee/et/turismiprofessionaalile/turismi-teenused-ja-toetused ja KUL toetused:
https://kul.ee/toetused


https://www.researchgate.net/publication/352993059_The_Importance_and_Impact_of_Cultural_Events_on_Sustainable_Development_in_Tourist_Destinations
https://www.researchgate.net/publication/352993059_The_Importance_and_Impact_of_Cultural_Events_on_Sustainable_Development_in_Tourist_Destinations

raames vdlismaiste kaaskorraldajate, valismaiste toetajate toetuse arvelt tehtavatelt kulud,
valisosalejate ning valiskiilastajate poolt tehtud kulud tekitavad riigile taiendava maksutulu laekumist
ning elavdavad Eesti majandust. Toetuse andmise tulemusena peab riigile laekuv hinnanguline
tdiendav maksutulu olema vahemalt vordne toetuse 1,2 kordse suurusega.

Kiesoleva t66 eesmirgiks on té6tada vilja metoodika (téériist'!) Eestis toimuvate rahvusvaheliselt
huvipakkuvate!? kultuuri- ja spordisiindmuste sotsiaalmaalmajandusliku, sh Eesti kui
turismisihtkoha kuvandit mgjutava moju hindamiseks, sh korduvhindamisteks tulevikus; piloteerida
metoodikat 20 siindmuse pohjal ning toétada vidlja metoodika rakendamise soovitused ja
ettepanekud.?®

Metoodika peab voéimaldama analiilisida siindmuste otsest ja kaudset mdju, kiilastajate kulutustest
tulenevat otsest madju, siindmuste eelarvest Eestisse ja piirkonda jaavaid kulutusi kui ka sindmuse
laiemat moju regioonidele, millega riik ja slindmuste korraldajad saavad edaspidi siindmuste
planeerimisel ja toimumise jarel sotsiaalmajanduslikke mdjusid hinnata. T66 tulemused peavad
vBimaldama tulevikus erinevate siindmuste tulemusi kulutdhusa metoodikaga slisteemselt hinnata ja
riigisiseselt siindmuste ma&ju vorrelda. Vélja té6tatud metoodika peab voimaldama digitaalse tooriista
loomist sindmuste mdju hindamiseks korraldajatele, riigiasutustele ja kohalikele omavalitsustele.

2. Eesmark ja uurimiskisimused

2.1 Uuringu Utldeesmargid on:

2.1.1. Saada teada rahvusvaheliselt huvipakkuvate ja rahvusvahelise potentsiaaligasete kultuuri- ja
spordisiindmuste mdju Eesti turismile ja Eesti kui turismisihtkoha mainele. Selleks to6tada valja uudne
metoodika, mis v&imaldab lihtsasti nii riigil ja omavalitsustel/piirkondadel kui trituste korraldajatel
Urituste planeerimisel ja nende toimumise jarel sotsiaalmajanduslikke mdjusid hinnata uurimist6o
eesmargist [ahtuvalt.

2.1.2 Piloteerida valjatootatud metoodikat 10 kultuuri- ja 10 spordisiindmuse m&ju hindamisel. Tapne
nimekiri téotatakse vilja tellijaga.

2.1.3. Koostada labiviidud analiilisi pohjal ettepanekud metoodika rakendamiseks.

2.2. Peamised uurimiskiisimused:

2.2.1. Milline metoodika ja selle vormistus sobiks Eesti oludesse kdige paremini, mis hindab siindmuste
sotsiaalmajanduslikku moju Eestile, piirkonnale, ettevotetele (mulgitulule, kasumile, té6tajate arvule,
kiilastatavusele) ja omavalitsuste eelarvele ning méju Eesti kuvandile (piirkonna mainele ja tuntusele
ning jargnevatele kiilastustele, arvestades mh siindmustega seotud meedia kajastuste, sotsiaalmeedia,
muu reklaami vms moju). Kuidas anallisida moju nii jargmise planeeritava siindmuse Eestisse
toomisele kui ka Eesti kiilastamisele slindmuste valisel ajal (puhkuse, t66 vm eesmargil) tanu
sindmuste tekitatud Eesti tuntuse kasvule ja m&ju erinevatele kultuuri- ja spordielu sfaaridele.

2.2.2. Milliseid rahvusvaheliselt huvipakkuvaid ja potentsiaalselt huvipakkuvaid kultuuri- ja
spordisiindmusi on vajalik ja oluline antud uuringu eesmarki silmas pidades analiitisida? Millised neist

11 Nsiteks https://cdn.ymaws.com/europeancitiesmarketing.site-
ym.com/resource/resmgr/documents/eic/ecm_eic_demo_summary.pdf

12 Rahvusvaheliselt huvipakkuvaks loeme slindmust, mis motiveerib valiskiilastajaid reisima Eestisse vOi Eestis viibides reisima teise Eesti
piirkonda ning mida kiilastab vahemalt 80 valiskilastajat

13 Arts Council England on té6tanud vélja majanduslike m&jude hindamiseks kultuuri- ja kunsti organisatsioonidele tihe praktilise
juhendmaterjali: https://www.artscouncil.org.uk/sites/default/files/download-

file/Measuring the economic benefits of arts and culture.pdf ja Culture counts pakub omavalitsustele uuringuid erinevate
kultuurisindumuste méju hindamiseks, mis piirkonnas toimuvad, kiisimustikud on valideeritud:

https://culturecounts.cc/arts



https://cdn.ymaws.com/europeancitiesmarketing.site-ym.com/resource/resmgr/documents/eic/ecm_eic_demo_summary.pdf
https://cdn.ymaws.com/europeancitiesmarketing.site-ym.com/resource/resmgr/documents/eic/ecm_eic_demo_summary.pdf
https://www.artscouncil.org.uk/sites/default/files/download-file/Measuring_the_economic_benefits_of_arts_and_culture.pdf
https://www.artscouncil.org.uk/sites/default/files/download-file/Measuring_the_economic_benefits_of_arts_and_culture.pdf
https://culturecounts.cc/arts

sindmustest sobiksid uuringu valimiks (arvestades Urituste tausta, pikkust, asukohta, kiilastajate ja
osalejate arvu, eelarvet, Urituste kasumlikkust jms)?

2.2.3. Koostada valimi metoodika ja moodustada valim, kus on minimaalselt 10 kultuuri- ja 10
spordisiindmust ning piloteerida metoodikat, viies ldbi valitud siindmuste mdju hindamise. Millised on
Urituste kulastajate profiilid (vanus, sugu, elukoht, piirkonnas viibitud aeg, Uritust kilastanud
seltskonna suurus, majutusteenuste eelistused), piirkonnas tehtud kulutused ja kulutuste struktuur,
rahulolu ning tagasiside Urituse kohta.

2.2.4. Millised on realistlikud ja rakendatavad ettepanekud metoodika rakendamiseks, et tosta Eesti
kui turismisihtkoha positsioneerimist ja mainet siindmuste abil ning soovitused Urituse korraldajate,
kohalike ettevotete-asutuste ning kohaliku omavalitsuse ja sihtkohaarendusorganisatsioonide
vastastikuse positiivse m&ju voimendamiseks regioonides, millised on ettepanekud riigile.

3. Uuringu vBimalik metoodika

3.1 T66 teostamise metoodika pakub vélja Toovotja. Tellija soovitab kasutada jargnevaid metoodilisi
votteid:

3.1.1. Teadusartiklite jt sekundaarallikate analiis;

3.1.2. Olemasolevate siindmuste andmete analiis;

3.1.3. Maksuameti, Eesti Panga, sh kaardimaksete andmed, Too6tukassa, Statistikaameti,
majutusplatvormide andmeid;

3.1.4. Andmete kogumine siindmusi kilastavatelt sise- ja valiskiilastajatelt (soovituslikult minimaalselt
100 kiilastajat siindmuse kohta sh 50% valiskiilastajad), ettevotjate, erialaliitude ja sihtkohtade
esindajatelt, naiteks kusimustike, intervjuude ja/vdi imarlaua vormis;

3.1.5. Andmete kogumine seotud ministeeriumide, nende valitsemisala (Majandus- ja
Kommunikatsiooniministeerium, KUM, Rahandusministeerium jt) ja teiste riigi- jm asutuste (EAS ja
Kredexi Ghendasutuse jt) tootajatelt, nditeks kiisimustike, intervjuude ja/vdi tmarlaudade vormis;
3.1.6. Vordlev andmeanaliils teiste riikide osas, kasutades nt Eurostat, OECD, EL ja riikide uuringute
andmeid;

3.1.7. Olemas- ja kasilolevate uuringute ja andmete teisene ja dokumendianaliiis:

3.1.5.1. Eestis toimuvate kultuuri- ja spordisindmuste regionaalse majandusliku

maju hindamine ning anallts (https://www.ki.ee/publikatsioonid/valmis/Kultuuri-
_ja_spordisundmuste_majanduslik_moju.pdf):
3.1.5.2. Viliskilastajate piiriuuring ja kaugturgude Ulevaated

(https://www.puhkaeestis.ee/et/valiskulastajate-piiriuuring-ja-kaugturgude-ulevaated)

3.1.5.3. Statistikaameti turismi satelliitkonto andmed ja metoodika;

3.1.5.4. IMproving Sustainable Development Policies and PrActices to assess, diversify and foster
Cultural TOURism in European regions and areas (valmib 2023 Il kvartal)

3.1.5.5. Ettevotluse Arendamise Sihtasutuse ja Kredexi ihendasutuse festivalide uuring (valmib 2023 |
kvartal)

3.1.5.6. Turismisektori muutuste ja maju hindamine registripdhiselt
(https://static.visitestonia.com/docs/3924760 turismisektorregistriandmetelt.pdf,
https://static.visitestonia.com/docs/3638987_c-19-taisaruanne-24-03-21.pdf)

3.3. To6votja voib pakkuda tdiendavaid metoodikaid ja andmeallikaid.
Toovotja esitab metoodika valiku kirjelduse koos pakkumusega ning see on {iheks pakkumuse
hindamise kriteeriumiks (vt tdpsemalt HD p 6.3)

4. Projektiplaan ja ajakava

Uuring tuleb teostada ja uuringu tulemused tuleb esitleda hiljemalt 60 nadalat parast lepingu
sOlmimist.


https://static.visitestonia.com/docs/3924760_turismisektorregistriandmetelt.pdf

4.1 T60 koosneb jargmistest tegevustest:

4.1.1. uuringu teostamise tegevus- ja ajakava ning kavandatava metoodika, sh valim, vahearuande sisu
ja tahtaja, tutvustamine uuringu juhtriihma avakoosolekul ja avakoosoleku protokolli koostamine selle
pdhjal, mille tdhtaeg on hiljemalt neli nadalat parast hankelepingu solmimist. Vajadusel tuleb uuringu
ajakava ja metoodikat vastavalt juhtrihma ettepanekutele muuta. Uuringu tegevus- ja ajakava ning
metoodika peab olema juhtriihma poolt heaks kiidetud;

4.1.2. uuringu vahearuande esitamine uuringu juhtrihmale (I etapp) vastavalt juhtrihma
avakoosolekul kokku lepitud tahtajale, kuid mitte hiljem kui 20 nadala jooksul parast hankelepingu
sO0lmimist, juhtriihma liikkmetelt ettepanekute kogumine;

4.1.3. uuringu tdiendamine vastavalt vahearuande tagasisidele ja vahearuande kinnitamine juhtriihma
poolt;

4.1.4. uuringu tdiendamine vastavalt vahearuande tagasisidele;

4.1.5. uuringu I6pparuande esitamine juhtriihmale (Il etapp) hiljemalt 57 nddalat parast hankelepingu
solmimist. Vajadusel korraldatakse lisakohtumised |Gpparuande sisu tdpsustamiseks ja
viimistlemiseks. Etapp 16ppeb uuringu I6pparuande heakskiitmisega juhtriihma poolt.

4.1.6. uuringu tulemuste esitlemine avalikkusele fllsilises vOi virtuaalses keskkonnas avakoosolekul
kokku lepitud ajal.

5. Uuringu tulem ja méju

5.1 To6votja peab t66 tulemina esitama:

5.1.1. Avakoosoleku kirjaliku protokolli, mis sisaldab avakohtumise ja sissejuhatavate intervjuude
tulemusel tapsustatud uuringu eesmarki, uurimiskiisimusi, metoodikat, sh sihtriihmad, ajakava ja
muud korralduslikud kiisimused (sh fikseeritud kontaktisikud, tahtajad jne).

5.1.2. Kirjaliku vahearuande sh vilja té6tatud metoodika, mis sisaldab t66 teostamise tulemit kuni
vahearuande esitamiseni (tehnilise kirjelduse punktid 4.1.1-4.1.3) ehk etapp |. Uuringu juhtriihm
kinnitab vahearuande vdi teeb ettepanekud selle muutmiseks ja/vdi tdiendamiseks. To6vdtja on
kohustatud uuringu juhtrihma tehtud ettepanekuid rakendama vdi pdhjendama nende
tagasiliikkamist;

5.1.3. Kirjaliku lIdpparuande, eesti keeles mahuga kuni 70 Ik, mis sisaldab uuringu visualiseeritud
|Ghikokkuvotet (nn Uksleht) eesti ja inglise keeles (tehnilise kirjelduse punktid 4.1.4-4.1.6) ehk etapp Il.
Lopparuande terviktekstile lisanduvad lisad, millena tuleb esitada vdhemalt kasutatud allikate ja
metoodika kirjeldus, sh kisitluste ja intervjuude kisimustikud, kisitletute ja intervjueeritute loetelud
ning uuringus kasutatud ja loodud andmestik levinud andmetddtlustarkvara (nt MS Excel, OpenOffice
Calc vms) vormingus. Uuringu juhtriihm kinnitab I6pparuande voi teeb ettepanekud selle muutmiseks
ja/voi taiendamiseks. To6vGtja on kohustatud uuringu juhtriihma tehtud ettepanekuid rakendama voi
pohjendama nende tagasillikkamist. Lisaks kirjalikule 160pparuandele peab t66vétja t66d esitlema
avalikkusele vastavalt punktile 4.1.6. ning tegema I6pparuande peale selle heakskiitmist
kattesaadavaks Eesti Teaduseinfosisteemis (ETIS).

5.2 Uuringu lIdpparuandes peavad selgelt sisalduma:

5.2.1. valja tootatud uudne metoodika, metoodika piloteerimise tulemused ja ettepanekud metoodika
rakendamiseks Urituse korraldajatele, kohalikele ettevotetele-asutustele ning kohalikule
omavalitsusele;

5.2.2. Toovatja tlesandeks on ka uuringu tulemuste suuline ja visualiseeritud (nt Powerpoint, Prezi vmt
esitlustarkvara abil) tutvustus Tellija poolt korraldatud avalikkusele suunatud fliUsilisel voi virtuaalsel
Uritusel. Visualiseeritud esitlusmaterjalid tuleb Tellijaga enne esitlust kooskdlastada ning need tuleb
uuringu lisana Tellijale Gle anda. Tellijal on digus esitlusmaterjalid avaldada MKM, KUL ja Puhka Eestis
infokanalites.

5.3. Uuringu Idpparuanne koos lisadega avaldatakse MKMi ja KUL veebilehtedel ning Puhka Eestis
veebilehe turismiprofessionaalile suunatud alamlehel.



6. Tookorraldus

6.1 Toovotja juhib uuringu koostamist ja teostab t60. Tellija esindajaks uuringu teostamisel on MKM
turismi valdkonnajuht. ToOvOtja esitab Ulevaate t66 kdigust, edusammudest, tekkinud takistustest,
vajadusest aja- voi tegevuskava voi metoodika muutmiseks Tellija esindajale vahemalt kord kuus.

6.2 Uuringu teostamiseks moodustab Tellija uuringu juhtriihma. Uuringu juhtriihmal on digus teha
ettepanekuid uuringu tegevusplaani, ajakava, metoodika (sh andmete kogumise meetodid ja valim) ja
tookorralduse osas. T66vGtja on kohustatud uuringu juhtriihma tehtud ettepanekuid rakendama voi
pohjendama nende tagasilikkamist. Juhtrihma on kaasatud vahemalt MKM, EAS ja Kredexi
Uhendasutuse Turismiosakonna, KUL, siindmuste korraldajate esindaja. Tellija v8ib juhtriihma v&i
uuringu elluviimisse vajadusel kaasata ka teisi liikmeid vastavalt vajadusele nii Tellija organisatsioonist
kui ka teistest ministeeriumidest vOi avaliku sektori asutustest. ToovGtja voib teha Tellijale
ettepanekuid t66riihma liikkmelisuse osas.

6.3 ToovGtja lGilesanded on:

6.3.1. juhtrihma t66 tehniline ettevalmistamine ja koordineerimine;

6.3.2. t00 aluseks olevate andmete, analliliside, uuringute ja teiste alusdokumentide labit66tamine;
6.3.3. valiste osapoolte kaasamine, nendega intervjuude ja/voi iUmarlaudade labiviimine;

6.3.4. teiste riikide poliitikate ja praktikate analliiis ning Eestis rakendamise vGimaluste ja sobivuse
hindamine;

6.3.5. ettepanekute, lahenduste ja poliitikasoovituste koostamine ja esitamine turismi
poliitikakujundajatele ja praktikutele;

6.3.6. uuringu tulemuste ja ettepanekute esitlemine avalikkusele.



